VLASNICA SAM!
STO SVE TREBAM ZNATI?

Kao vlasnici tematskog turistiCkog imanja potrebna su ti saznanjag, vjestine i
metode kako transformirati svoje imanje u turistiCku atrakciju i ostvariti
uspjesnu poduzetniCku pricu.

Puno raditi i obozavati svoje imanje Cesto nije dovoljno za uspjeh.
Bas zato jer ti je toliko stalo, vazno je da saznas i naucis:

e Koju ponudu kreirati koja ¢e ti omoguciti da radi$ sigurno i samouvjereno
svake godine.

e Kako iskoristiti sve svoje potencijale i istaknuti se od konkurencije.

e Kako raditi smisleno i lako, bez ubijanja od posla.

Ako pripadas u skupinu vlasnica, suvlasnica, nasljednica ili buduée viasnice
turistickog imanja, ranca, izletista...

e Koja ne zeli na rezultate ¢ekati godinama.

e Koja Zeli stvarati inovativhe ponude koje privlace veliki broj posjetitelja.

e Koja ima cilj da razvija svoje imanje kao biznis na koji se moze osloniti,
umjesto kao biznis koji opterecuje.

¢ Kojoj je potrebna bolja pozicija na trzistu i zeli biti primjer drugima,

¢ Koja zeli stvarati ponude koja ¢e joj osloboditi vrijeme za privatan Zivot.

e Koja Zeli nastaviti obiteljski biznis odgovorno se odnose€i prema njemu,
dodavati nove vrijednosti i poslovati motivirano i kontinuirano.

¢ Koja Zeli ostvarivati pove€anje broja posijetitelja na godisnjoj razini.

e Koja zeli stjecati nova znanja i vjestine.

* Koja zeli koristiti sve kapacitete svoje destinacije.

e Koja ima potrebu za individualnim pristupom, pomoci i rjeSenjima za
vlastite specificnosti.

¢ Koja Zeli slobodu i odmor od dugogodisSnjeg vodenja poslovanja uz osjecaj
slobode i sigurnosti u svoju buduénost.

~Da bi svoje imanje pretvorila u uspjesnu poduzetnicku turisticku pricu,
poduzetnica ju mora znati prepoznati i planirati. ,,
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KAKVE REZULTATE MOZES OCEKIVATI
AKO RADIS PLANSKI

Kada svojem imanju pristupi$ planski, to zna¢i da jasno zna$ sto, kome, kako i
kada trebas poduzimati.

¢ Imas jasan plan i znanja kako ostvariti svoje ciljeve,

e Znas$ Sto ¢es ponuditi za ocijene 10+ tvojih posijetitelje i suradnika.

e Mozes ostvarivati korisne suradnje jer e i drugi htjeti raditi s tobom,
¢ Imas vecu financijsku stabilnost i neovisnost.

¢ Postizes regionalni i medunarodni znacaj i utjecaje.

e Znas kako zadrzati i privlaciti kvalitetnu radnu snagu.

¢ Ne ovisiS o sezonama i sezonalnosti.

e Koristi$ puni potencijal tvojeg imanija.

e PoboljSavas svoju konkuretnost i istiCes se od drugih.

e Ostvarujes utjecaji priznanja za svoj rad.

Za tebe ce biti moguce da radis :

e Zadovoljno, jer ostvarujes zacrtane ciljeve.
e Rastereceno, jer se bavis razvojem umijesto egzistencijom.
e Ponosno, jer tvoji rezultati govore o tebi.

MOJE KLJUCNE PREPORUKE

1.Tvoje imanje treba biti tvoj oslonac, a ne ti njegov.

2.MoZes imati i ovce i novce -to znaci uspjesnu destinaciju i osobnu slobodu.

3.Ti si viasnik turistiCke destinacije i izvan sezone, ali tvoje imanje ima
kapacitete za rad cijele godine samo ga ti ne vidis.

4.Prava posje¢enost mozZe se posti¢i samo strategijom koja daje odgovore
na pitanja sto, tko, kome, kako i kada.

5.Ne upravija se turistickim imanjem &ekajuéi posjetitelje, nego kreiranjem
ponude koja im je potrebna.

6.Ulazi novac i svoje vrijeme u ponudu koje Ce ti vrati jo§ viSe novca i
slobodnog vremena.

U nastavku procitaj na koja pitanja trebas pronaéi odgovore da ostvaris
uspjesnu turisticku pricu..
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NA KOJA PITANJA TREBAS PRONACI ODGOVORE?

e Koje su ponude koje funkcioniraju odmah i donose rezultate
odmah.

e Kako analizirati svoju destinaciju i saznati smjer u kojem trebas
iCi.

e Koje su tvoje osobne i poslovne snage i prilike.

e Koji je najbolji nacin da maksimalno iskoristis svoje kapacitete.

e Koji sadrzaji i ponude €e najbolje funkcionirati za tebe i tvoje
imanje.

e Tko su posjetitelji koje trebas priviaciti.

e Sto posjetitelji trebaju i kako do njih doprijeti.

e Kako planirati ponudu koja ¢e odmah vratiti ulozeno i koje
ponude su najisplativije.

e Kako izraditi strateski plan koji vodi do ostvarenja kracim putem.

e Kako postaviti cijene i vrijednosti tvojih usluga da ne gubis.

e Koji su turisticki trendovi, trendovi buducnosti.

e Kako se pozicionirati novom idejom i steCi viSe utjecaja.

Planiranje i razvijanje vlastite turisticke destinacije koja ¢e
dugorocno donositi rezultate nikada nije jednostavan i brzopotezan
biznis iz glave. Zasto? Zbog toga $to je svaka turisticka grana “zivo
tijelo”, koje se oblikuje u skladu sa potrebama ljudi - tvojim
potencijalnim posijetiteljima.

Zbog toga je vazno da svoju ideju o uspjeSnom zivotu i radu na
vlastitoj turistickoj destinaciji nau€is kreirati i planirati. Jer tvoje
imanje treba raditi za tebe, a ne samo ti za njega

Program koji ¢e ti omoguciti uspjeSno imanje u kratkom roku,
kreirala sam na temelju 15-godisnjeg iskustva i stvaranja 25+
projekata na domacem i inozemnom trziStu koje je posijetilo vise od
milijun posijetitelja. Istrazi ga na iduéoj stranici.



UPOZNA] SE S PROGRAMOM
ZA KREIRANJE IMANJA KOJE PRIVLACI LJUDE

| TJEDAN

e Uvodno predavanije

¢ Djelatnost tematskih turisti€kih imanja i moguénosti

e Koje su prednosti i mane tematskih turistickih imanja

¢ Kako registrirati djelatnost za maksimalan profit

e Koji su prvi koraci u planiranju tematskog turistickog imanja
e Zlatna pravila i metode planiranja koje funkcioniraju odmah
e Ostvarivi vs. Neostvarivi ciljevi

¢ lzrada i definiranje vizije

¢ Vizija nije stjecanje novca - Novac je rezultat

e Sto te treba voditi na putu izgradnje vlastite destinacije

¢ Misija koja omogucava ustrajnost u stvaranju ponuda

Il TJEDAN

¢ |dealan posijetitelj

e Zasto ti ne trebaju svi posijetitelji

e Tko su ljudi koji trebaju postati tvoji posjetitelji

e Efikasan nacin izrade avatara idealnog posjetitelja
e Analiza za stvaranje ponude i ucinkoviti marketing

Il TJEDAN

e Stvaranje privlacne ponude

¢ Nema posijetitelja bez ponude koja ih priviaci

e Organiziranje dogadanja za financijsku neovisnost

e Kontrola ulaganja i kako ju postici

e Otkrivanje 100% vlastitih potencijala

e AutentiCnost i kako ju iskoristiti za isticanje od konkurencije

Imoka sam super suradnju s Anom, otvorila mi je

jednu sasvim novu dimenziju nodeg poslovanja Hjeno poduzetnicko iskustvo | nesebitnost u dijeljenju Cijeli projekat je postigoo nevjergjatan uspjeh, posjetitelji
o kojo| prije nisom rozmigljolo. Brzo, efikasna, senviela o poduzetnistvu dodotne nas je zblizile. Ana kao su u velikom broju dolazili u Boziéni grad odugevijeni
komunikotivnal  Preporugia bih  Timedtales suradnica jo pekazala kvalitete u kejima sluia i uje iskustvom koje su dozivjeli.

enima koji 2ele ponuditi vise | onginainije svejim sugovarnika, ali | oktivno sudjeluje v projeity § koo takva, Tek gledajuéi reakcije posjetitelja shvatili smo koliko su
potencijalnim posjetiteljima. Svidjelo mi se fto moja e apsolutna praporukal Anina riesenja genijoina i koliko iskustva iza toga stoji”

stavijo naglosak no ekolodki | druftveno korisni
aspekt posiovanja.

* Pragmaart Studlo, viaenlco rrana Rod, Zogreb
AP MU, 0RO Matulis, Padiman E
igo




IV TJEDAN

¢ NisSiranje ponuda i usluga
¢ Ispunjavanje Zelja i potreba posjetitelja ne znaci sluzenje
¢ Eliminacija ponude koja nanosi Stetu

e Coustomer experience — sto ljudi zapravo dozivljavaju

¢ Imerzivno iskusvo - must have danasnjice

¢ Inkluzivno iskustvo — Sto donosi tebi, a Sto posjetiteljima

V TJEDAN

e 5 zlatnih pravila izrade strateskog plana
e Strateski plan nije sveto pismo ve¢ smjer kamo trebas iCi

¢ Plan koji drzi vodu - ciljevi prema ostvareniju vizije

e Godisnji plan — za viSe osobne slobode

e Polugodisnji plan — prilagodavanje

e Mjesecni plan — koga sve ukljuciti u realizaciju
e Tjedno planiranje - quick fix

IV TJEDAN

¢ Kako organizirati prijem velikog broja posijetitelja bez stresa
e Zaposlenici i koliko ih trebas

e Fiksne i fleksibilne obveze

e Procedure postupanja koje vrijede vise od novca
e Koja je prava vrijednost tvojeg rada

e Cijeneiisplativost - cash flow

o Statistike i pracenje

TimedTaoles doo. je turika sa srcem keoja svo] posoo
obavijo kvalitetno | profesionalne. | sama sam nekoliko
puta radia s njima no projektu toke da goverm iz
Iskustva.

Ana jo divia osobo, s josnom vizijom za svaki projekt
koji poduzme. Ima lzvonredan osjeéal za detalj |
individualnost prostora u kejern stvara, @ ujedno sve to
povenue u smidlenu cjelinu,

Njezing struénost dolazi do izragaja | u vodenju tima na
terenu, jer daje josne | kenkretne upute te je uvijek
spremna pomedi. iznimno smo zodovoljnil

Ssk0 g shovenijo

JGospoda Bertic je s projektom Boliéna bajka Slovenije
preéla izvan granica svoje zemlje, o svojim znanjem i
viestinama osigurala je da projekt bozicnih bajki bude vrlo
uspjedan u Sloveniji. Svoj pozitivan stav prema poslu i
novim izazovima prenijela je nama svima

Na njezinu inicljativu napravili smo | nekoliko drugih -
dopunskih projekata u porku. Poput zo¢aranog sela za
nase najmlade posjetitelje.

Zaista je veliko zadovoljstvo i €ast raditi s njom i Zelimo da
tako ostane jod dugo.”

Darko Bele, predsjednik EHD Mozirski gaj, Slovenija

Od obigne travke oni Vam naprave pravo malo éudo.
Lokacija koju oni “uzmu ped svoje” zasigurno vie neée
biti ista, ni u o€ima viasnika, a niti posjetitelja.
Ana i Zdravko, hvala Vam na suradnji, provo ste
nadahnuée i osvjelenje u svijetu poduzetnidtval

(FHORH silvija Radulovié, CEC RS Bonum, Pula



VRIJEME TRAJANJA I KAKO SE UPISATI

Koliko vremena trebas odvojiti

Pozivam te na ovu suradnju jer €es iz ovakvog programa izaci s jasnim vlastitim
planom kojeg mozes realizirati odmah ili kad ti odlucis.

Suradujemo u 6 uzastopnih tjedana na dane prema dogovoru.

Tjedna predavanja su u trajanju od 2 sata preko platforme Zoom.

Svakog tjedna trebat ¢e§ odraditi dogovorene zadatke Sto €e ti dodatno
oduzeti oko 4sata, ovisno o tvojim sposobnostima.

Osim satova uzivo program ukljuCuje konkretne radionice i tjiedne zadatke.

Sve polaznice mentorskog programa mogu ra¢unati na moje praéenje i
konkretne savjete za vlastite izazove tokom mentorstva i dodatno 1 mjesec
nakon dovrSetka edukacije.

Preduvjeti da mentorstvo primijenis maksimalno

e Daimas imanje za koje Zeli§ da postane tvoj uspjeSan posao.
e Da Zeli$ planski stvarati ponude koje imaju dugoro€nu buduénost.
e Da na osobnoj razini imas Zelju i potrebu za novim znanjima i idejama.

ULAGANJE U MENTORSKI PROGRAM

900,00 eur + pdv
Promotivna cijena do 31.12.2024. nakon 1.01.2025. cijena €e porasti
Placanje je obavezno do pocetka edukacije.

Broj mjesta je ograniéen na maksimalno 5 polaznika,
radi individualnog pristupa

PRIJAVA

Prijavom se ne obavezujes na program, ali stje¢es pravo prvenstva
na upis kada se odIucis
U obrascu prijave mozes saznati da li je ovaj program za tebe, da ne gubis
vrileme i novac na nekorisnu edukaciju.

PRIJAVLJUJEM SE

ZELIM SAZNATI VISE
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ZASTO JE MOJA MISIJA
STVARANJE DESTINACIJA ZA VELIKE REZULTATE?

Davne 2009. godine angazirana sam u poznatom turistiCkom projektu bozi¢na
bajka obitelji Salaj. U pet godina suradnje s velikim rezultatima strastveno sam
se zaljubila ovu djelatnosti. Uvidom u moguénosti koje se takvim projektima
mogu posti€¢i nastala je moja misija koja me i danas motivira, stvaranje
turistickih odredista koja postizu velike rezultate. Od tada je iza mene niz
projekata koje je posjetilo vise od milijun posjetitelja.

Mogucénosti postizanje velikin rezultata na turistiCkim imanjima su me toliko
zainteresirale da sam 2012.g. upisala FBA program “Menagment i kontinentalni
turizam”, na Sveucilistu ekonomskih znanosti u Zagrebu. Svoje sposobnosti
kontinuirano unaprjedujem kroz mentorske programe za izgradnju uspjesnih
biznisa i poduzetnickog mindseta. Sva znanja i iskustva pretvorila sam u brand
timedtales, a po sistemima know how ugradujem ih u svaki projekt i suradnju.

Polaznicima mentorskog programa i mojim suradnicima znanja prenosim na
jednostavan i razumljiv nacin, uz konkretne primjere. Garantiram rezultate, ali i
oni trebaju odraditi svoj dio posla - primijeniti nauceno.

Ulaganje u nova saznanja i otvorenost prema promjenama smatram osnovom
bez koje nema napretka. Clanica sam medunarodne udruge tematskih
parkova (IAAPA) i stalna kolumnistica stru¢nog ¢asopisa Poduzetnik u kojem
svakog mjeseca pisem ¢lanke o temama transformacije turizma.

“TuristiCka imanja su najvrjednija grana kontinentalnog turizma”

Ana Bertic¢, vlasnica tvrtke i branda TIME4ATALES

o

MOZIRSKI GAJ




